BAIMNISTERSTVO .
SKOLSTVA, VEDY, . .
VYSKUMU A SPORTU e

SLOVEMSKE] REPUIBLIKY

| EUROPSEA (LA

Eurdpsky sacialny fond
Eurapsky fond regionalneha rozvoja

OPERACNY PROGRAM
LUDSKE ZDROJE

Sprava o ¢innosti pedagogického klubu

1. Prioritna os

Vzdelavanie

2. Specificky ciel

1.2.1 Zvysit kvalitu odborného vzdelavania
a pripravy reflektujic potreby trhu prace

3. Prijimatel’ Hotelova akadémia, Bastova 32, 080 01 PreSov

4. Nazov projektu Zvysovanie kvality odborného vzdeldvania a
pripravy v Hotelovej akadémii PreSov na
zaklade potrieb trhu prace

5. Kéd projektu ITMS2014+ 312011ABR5

6. Nazov pedagogického klubu Klub IT zrucnosti

7. Datum stretnutia pedagogického klubu | 28. 11. 2022

8. Miesto stretnutia pedagogického klubu | Hotelova akadémia, Bastova 32, PreSov,

ucebna F4

9. Meno koordinatora pedagogického

Ing. Daniela Vargova

Klubu
10. Odkaz na webové sidlo zverejnene;j http://www.hapresov.edu.sk/stranka/zvysovanie-
spravy kvality-odborneho-vzdelavania-a-pripravy/

11. Manazérske zhrnutie:
KTacové slova:

e medialna gramotnost, spracovanie informacii, kompetencie

Kratka anotacia

e cielom stretnutia bolo popisat medialnu gramotnost’ prostrednictvom nevyhnutnych

kompetencii potrebnych pre aktivhu a uvedomelu ucast’ Cloveka v sucasnej medialnej
spoloénosti. Existuje model obsahujici desat’ medialnych kompetencii. Model poskytuje

prehl’adny a zrozumitelny obraz o tom, ¢o je to medidlna gramotnost’ a siiCasne sluzi ako

vychodisko pre vzdelavanie v tejto oblasti.




12. Hlavné body, témy stretnutia, zhrnutie priebehu stretnutia:

1. Uvod - praca s informaciami
2. Model 10 kompetencii medialnej gramotnosti
3. Diskusia - vymena sktsenosti

Hlavna téma stretnutia:

Praca s informaciami

Zhrnutie priebehu stretnutia:

1.

Moderné IKT ul'ah¢uju a urychl'uju pristup k mnozstvu informacii. V obrovskom mnozstve
informécii z r6znych komunika¢nych kanalov sa musime naucit’ orientovat, to znamena, zZe
by sme mali vediet’ Citat’ a analyzovat’ medidlne obsahy, rozumiet’ im a vyuzivat’ ich pre svoje
potreby. Medialna gramotnost’ by sa tak mala stat’ naSou zakladnou zru¢nostou.

Rozdelenie a popis desiatich kompetencii vychadza zo spravy "Measuring media
literacy/Meranie Grovne medidlnej gramotnosti" (2011, EYE a.o.) a z najnovsich poznatkov
participujucich odbornikov. Vo vSetkych kompetenciach su obsiahnuté tri komponenty -
vedomosti, zrucnosti a postoje.

Popis kompetencii:
» porozumenie, ako narasta vplyv médii na spolo¢nost’
porozumenie, akym sposobom su média konsStruované
porozumenie, ako média vykresl'uju realitu
ovladanie a vyuzivanie vybaveni, softvéru a aplikacii
ovladanie a vyuzivanie orientacie v prostredi médii
komunikacia ako vyhladavanie a spracovanie informacii
komunikécia ako vytvaranie obsahu
komunikécia ako participacia na socialnych sietach
stratégia so zamerom uvedomenia si /reflexie vlastného vyuzivania médii
stratégia so zamerom dosahovania svojich ciel'ov prostrednictvom médii

YVVVVVYVYVYVYYVVY

Je potrebné si uvedomit’ ako niektoré média mézu podsuvat’ falosné spravy, ktoré moézu
ovplyvilovat’ naSe postoje, nazory dokonca nase konanie. Preto je dolezité nepodlahnit
kazdej novej reklamnej informacii. Musime byt schopni ngjst’ to, ¢o hl'adame, vybrat’ ¢o
potrebujeme a urcit ako st tieto informacie spolahlivé. Okrem efektivnych stratégii
vyhl'adavania je potrebné mat’ aj zrucnosti na ukladanie, opakované pouzitie a zdielanie
informécii s inymi. Byt medialne gramotny znamend byt schopny vytvorit’ funkény a
pritazlivy medialny obsah a zaroven ho aj vediet’ priblizit’ a dorucit’ svojej ciel'ovej skupine.

V diskusii ¢lenky klubu uvadzali skasenosti s vyhl'adavanim informacii. Podl'a toho aké
produkty si prehliadame, alebo aké veci lajkujeme, internetovy algoritmus nam bude
prednostne ponukat takyto obsah. Nedostatok ¢asu nas nuti ¢itat’ informacie povrchne, preto
mame tendenciu uz prvi informaciu povazovat za pravdivii a nezvySi nam c¢as na
analyzovanie informacii. Problémom je tieZ anonymita, niekedy je tazké sa dopatrat’ meno
autora alebo institucie, ktora informacie zverejnila, alebo kto uverejiiuje prispevky na
socialnych sietach. Cely obsah na socidlnych sietach je tvoreny tak, aby nas prilakal, aby
sme Co najviac Casu travili na sietach, klikali, lajkovali, komentovali, zdielali a hlavne
nakupovali.




13. Zavery a odporucania:

Z dnesného stretnutia Klubu IT zru¢nosti vyplynuli nasledujuce zavery a odporacania:

e naucit’ sa rozliSovat’ reklamné a spravodajské informacie

e naucit’ aj ziakov kriticky hodnotit’, analyzovat a prijimat’ informéacie

e viest' ziakov k digitalnej miernosti — to znamena efektivne vyuzivat' Cas straveny na
internete, aby nepodl'ahli z&vislosti od virtudlneho sveta
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